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Computer to plate cu
placi conventionale

In 2006, la IPEX, Liischer AG a
lansat un nou Computer to Plate capabil
sd expund placi offset conventionale,
noua serie XPose UV! Lansarea noilor
diode laser cu puterea de 120 mW, cu
lungimea de unda de 405 nm, a permis
Liischer sd grupeze 32, 64 sau 128 diode
intr-un cap laser capabil sd expund plici
conventionale UV.

Decizia de a utiliza noua
tehnologie a adus clientilor Liischer
economii majore In costurile de achizitie
a placilor offset. Clientii sunt entuziasti,
atat in ceea ce priveste calitatea plicilor
expuse, cat si a fiabilitatii plate-setterelor
Liischer.

In acelasi timp, vedem cum unii
dintre competitorii nostri incearca pe
orice cale sd aducd argumente impotriva
utilizdrii placilor conventionale. Doud
din cele mai utilizate astfel de argumente
sunt:

1.Placile conventionale au o tehnologie
“Invechitd”;

2. Pretul placilor conventionale se va
mari.

Dupid trei ani de comercializare a

noilor  platesettere  Xpose!UV  si
aproximativ 450 de instalari putem
spune:

1. Placile conventionale sunt bune, usor
de utilizat iar pretul lor continud sa
scada. Teste complexe ale companiilor
UGRA si SYSTEM BRUNNER au
confirmat cd plicile conventionale au
acelasi nivel calitativ ca si cele termice,
din punctul de vedere al rezolutiilor de
lucru, al calitdtii expunerii si al
stabilitdtii Tn utilizare.

2. Evolutia preturilor 1n ultimii trei ani
a fost de scadere pentru placile
conventionale si de stabilitate pentru

cele termice. Astfel, diferenta de pret
dintre cele doud variante a crescut de la
2,5-3,0 euro in urma cu trei ani la cca 4
euro in prezent. Avem acum
certitudinea cd multitudinea de
producitori de pldci conventionale va
face 1n continuare ca preturile si
rdamand la un nivel redus, n timp ce
piata de tip oligopol a plicilor termale,
cu putini producitori care dicteaza
pretul, va avantaja marjele mari de
profit ale producatorilor In detrimentul
clientilor.

Avantajele principale ale seriei
Liischer Xpose! sunt usurinta in utilizare,
flexibilitatea, fiabilitatea si
productivitatea utilajelor. Tehnologia de
drum intern oferd avantajul unei placi
statice in timpul expunerii care nu
necesitd balans dinamic, nu are probleme
cauzate de vibratii, incdrcare/eliminare
rapida a placii fara sisteme de prindere,
flexibilitate sporitd in ceea ce priveste
formatele, nu necesitd un drum magnetic
si, cel mai important, asigurd registru
perfect. Datoritd modelului constructiv,
fascicolul laser este situat mereu la
aceeasi distantd de placd, punctele de
raster au intotdeauna constantd iar
masina se auto-calibreaza.

Rezolutiile disponibile sunt
2400, 2540, 4000, 5080, 8000 pand la
9600 dpi. Rezolutiile foarte mari pot fi
usor asociate cu lasere termice (830 nm),
IR (940 nm) sau UV (405 nm). Numarul
diodelor laser poate varia intre 16 si 128.

XPose! este cel mai bun CTP in
aplicatiile de tipar securizate si poate
satisface cele mai exigente cerinte de
securitate Tn aplicatii precum bancnotele,
cardurile de credit si pasapoartele.

Liischer a lucrat in parteneriat
cu cele mai mari companii pentru a
dezvolta produsul pentru aplicatii cum ar
fi tiparul pentru ambalaje, pentru etichete
sau pentru tiparul securizat, culminiand
cu noul XPose!Flex pentru gama de
produse flexo.
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Este un fapt cert, dovedit la
nivel mondial, ca noul XPose!Flex
combind progresul tehnologic cu
design-ul unic, constructia la inalt nivel
calitativ cu fiabilitatea neegalata,
proprie tuturor utilajelor XPose!

In  configuratia  standard,
2FLEX poate recunoaste placile digitale
flexo si 1Intreaga gama de pliaci
“letterpress” si dry-offset. Neavand
nevoie de ajustdri sau modificari fizice,
3FLEX poate fi utilizatd pentru a
expune toate pldcile pe care fluxul
dumneavoastra de tipar 1l cere: placi
termice, flexo, letterpress, placi pentru
lacuire si chiar filme.

In XPose!4Flex — Liischer a
reusit sd Tmbine doud tehnologii de
expunere: laserul IR de mare putere
pentru LAMS LAYER si laserul UV
pentru expunerea directd pe placa.

Astfel, rezultatul obtinut este
unic, Liischer putind si ofere cel mai
flexibil si usor de utilizat CTP de pe
piatd. O singurd investitie, capabild sa
expund placi pentru flexo, letterpress,
placi dry-offset, conventionale, plici
pentru ldcuire, filme si chiar site
serigrafice.

Cand luati decizia de a investi
intr-un CTP, nu trebuie sd luati in
considerare doar caracteristicile tehnice,
ci mai ales posibilitatea de a expune cu
acel tip de CTP toate tipurile de plici.

Cu Liischer XPose! veti pune
piatra de temelie in departamentul
dumneavoastra pre-press, economisind
spatiu, eliminand investitiile 1in
echipamentele suplimentare, reducand
costurile cu materialele consumabile si
cu contractele de mentenantd pe care le
presupun aceste echipamente.

Dr. Srecko Prnjat
Area Sales Manager
Liischer AG Maschinenbau

TRANSPROMO
- 0 oportunitate
in vremuri de criza

De curand, pe data de 25 martie,
compania Kodak, lider al pietei de solutii
grafice integrate, alaturi de dealerul sau
pentru Roméania, Primatehnic Service
SRL, au prezentat conceptul Transpromo
in cadrul seminarului “Transpromo.
Putting brands in customer hands”, care
s-a desfiasurat la hotelul Howard
Johnson.

Denumirea “TRANSPROMO”
provine de la cuvintele “tranzactie” si
“promotional” si se referd la mesajele
publicitare inserate 1n diferite documente
precum facturile sau extrasele de cont pe
care le gdsim n cutia postald.

Acest instrument de marketing
direct este larg utilizat in tdri precum
SUA, Germania, Franta sau Marea
Britanie. Conform studiilor fdcute in
aceste tdri, rata de rdspuns pozitiv al
consumatorului la o astfel de promovare
este foarte mare Tn comparatie cu alte
metode de promovare directd.

Existd teoria care spune ca
vremea promovdrii prin intermediul
materialelor tiparite a trecut si ca mediul
de promovare on-line 1i va lua locul. Dar
trebuie sd tinem cont de cateva aspecte:

In contextul actual cand suntem
bombardati de reclame, pe care le gdsim
fie Tn cutia postald (pliante, reviste,
felicitari etc.), fie le primim pe email, rata
de raspuns pozitiv la acestea este foarte
micd, practic primul lucru pe care il
facem este sd aruncam la cos materialele
publicitare tiparite sau in cazul email-ului
sd le trecem In SPAM fird a le fi citit sau
deschis.

Acest lucru se schimba Intr-un
procent  semnificativ  in  cazul
Transpromo.
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Astfel, conform  studiilor,
consumatorii petrec destul de mult timp,
in medie Intre patru si sapte minute
pentru a-si citi facturile printate pentru
anumite taxe, extrasul de cont, detaliile
din factura de telefon mobil ori cea de
utilitati. Pentru facturile on-line la
utilitdti ori emailul de la diferite
companii, acestia petrec In medie Intre
unu si patru minute pentru a le citi. De
asemenea, aceleasi studii au relevat ca
facturile sunt deschise imediat (83%),
citite cu atentie (65%) si pastrate n
arhivele personale (72%) de citre
consumatori, acestia amintindu-si mai
curand mesajele tipdrite pe aceste
documente decat, de exemplu,
materialele promotionale addugate
fmpreund cu acestea in plic.

Normal, cei ce lucreazd 1in
marketing nu puteau sa nu profite de un
asemenea instrument de transmitere a
mesajului publicitar.

Au fost céiteva
dezvoltare a acestui
reclama.

Initial au fost tipdrite reclame
monocrome pe facturi, In urmitoarea
etapd s-a remarcat faptul cd, in cazul
mesajelor care apar pe documentele
fiscale, culorile au un rol important in
reamintirea mesajului, Tn identificarea
brandului si in Intelegerea continutului
acestuia iar in final, datoritd faptului cd
documentele fiscale sau facturile de
utilitdti au ca punct de plecare o bazd de
date bine structuratd, s-au putut realiza
campanii publicitare bine directionate
catre grupuri de consumatori.

Foarte importantd este structura
bazei de date pe care o folosim. Acest
lucru ne poate ajuta la reducerea
costurilor campaniilor de publicitate prin
directionarea reclamei cdtre acei
consumatori care pot fi interesati de
produsul sau serviciile oferite.

De exemplu, o banci poate face
reclamd prin intermediul extraselor de

etape de
instrument de

cont care sunt trimise clientilor bancii,
punand aldturi de acestea in plic pliante
sau fly-ere. Cu sigurantd procentul celor
care vor pastra si citi aceste materiale
publicitare si nu le vor arunca direct la
cos, pastrand doar extrasul de cont va fi
foarte mic. Insd, daca va pune aceeasi
reclamd, tipdritd color, direct pe spatiile
libere ale extrasului de cont va avea
impactul dorit. Avand la dispozitie o
bazd de date bine structuratd, se pot
trimite unor clienti reclame pentru credite
pentru locuinte, celor care au deja acest
tip de credit li se pot trimite oferte de
carduri etc.

Alt exemplu ar fi cel al unei
companii de telefonie care poate trimite
citre anumiti clienti, pe facturi, reclama
cu un nou telefon sau, in cazul in care
acestia deja si-au achizitionat un astfel de
produs, reclamad la un nou serviciu oferit.

Pe langd toate acestea, acest
instrument poate face ca un centru de
costuri - trimiterea extraselor sau a
facturilor - sa devind un centru de profit
prin vanzarea spatiului publicitar cétre
terti.

In Roméinia acest concept nu
este incd utilizat dar cu sigurantd, in
incercarea lor de a ajunge la
consumatori/client intr-un mod eficient,
cei ce lucreazd in marketing vor face si
acest pas, deschizand noi oportunitdti de
afaceri 1n piata de tipar. Cei ce vor dori sa
tipareascd acest produs trebuie sd tind
cont de volumul mare de facturi de
utilitdti, extrase de cont bancare, facturi
telefonice sau de  abonamente
TV/internet; sa tind cont de necesitatea
de a tipari date variabile Intr-un timp
scurt; va trebui sa se uite catre solutiile de
tiparit digitale, color, de volum mare,
precum cele oferite de Kodak.

Traian Nanu,
Director vanzdri,
Primatehnic Services SRL
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Finisarea produselor tipografice

Realizarea fixarii blocului de carte - pag. 5

- Fixarea fara coasere (prin lipire) - pag. 5

Brosarea cartilor - pag. 7

Finisarea produselor
tipografice
Realizarea fixdrii blocului de carte

Fixarea fard coasere (prin lipire)
(continuare din numarul precedent)

Pentru obtinerea unei legituri
puternice si durabile intre filele
blocului, pentru a madri
durabilitatea cartii, adezivul trebuie
sd patrundd intre filele blocului pe o
fasie de 0,2-0,3 mm. Pelicula de
adeziv ce se formeaza pe cotorul
blocului de carte trebuie sa fie de
80-120 microni. Marirea grosimii
peliculei de adeziv duce la o
micsorare a legdturilor dintre file
datoritd cresterii fortelor de intindere
care actioneaza in zona de contact a
filelor cu pelicula.

Pelicula trebuie sd ramana
constantd, chiar dacd variaza
cantitatea de adeziv (aceasta variatie
se poate datora proprietdtilor
absorbante ale hartiei si coperteli,
calitdtii frezarii, suprafetei cotorului).

Dupa ungerea
fascicolelor, brosura este transportatd

deci

cotorului

pe masa cu copertd (ce poate fi
asezatda manual sau automat).

Dupd pozitionarea copertei pe
masa, aceasta executd o miscare de
translatie pe verticala, pentru a realiza
contactul dintre cotorul blocului si
indoirea cotorului copertei cores-
punzdtor cu grosimea blocului de
carte. Apoi, bacurile se deschid si
cartea (sau blocul de carte cu tifon
sau hartie la cotor) este eliminata.

Aceste masini de fixare a
blocului de carte fard coasere sunt, de
reguld, incluse in linii automate
pentru finisarea cirtilor brosate, ce
pot executa prelucrarea fascicolelor
avand fixate pe ele planse sau
forzaturi (in cazul executdrii de
blocuri pentru carti legate).

Linia
urmdtoarele operatii:

- adunatul fascicolelor;

- brosarea fara coasere;

- uscarea (in cazul folosirii de
adezivi reci);

automata executa

- stivuirea cartilor brosate;
- transportul si tdierea In trei
parti.

Linia este prevdzutd cu utilaje
necesare, astfel ca semifabricatele
trec de la o operatie la alta fara
interventia manuald a lucrétorilor.

In figura de mai jos redim
schema de fixare a blocului de carte
pe tifon sau hartie cu adeziv rece
(aracet).

5

www.afaceri-poligrafice.ro



BULETIN INFORMATIV

Schema fixarii blocului de carte prin frezare la
cotor, pe tifon sau hartie
1 - bloc de carte adunat prin suprapunere;
2 - frezare la cotor; 3 - bloc frezat; 4 - bazin de
adeziv; 5 - ungerea cotorului cu adeziv;
6 - rola de tifon (sau hartie); 7 - presarea pe cotor a
tifonului; 8 - taierea fasiei de tifon (sau hartie)

Reddm 1n figura urmaitoare un
detaliu al mecanismului de ungere la
cotor a blocului de carte:

Detaliu al mecanismului de ungere
1 - adeziv; 2 - manson; 3 - orificiu; 4 - carte

In afara proceselor de fixare cu

frezarea cotorului blocului in
totalitate se cunosc si alte procedee.
Unul dintre procedee constd in aceea
cd dupd frezarea cotoarelor

fascicolelor, se frezeaza pe cotor niste

santuri cu adancime de 0,5-0,75 mm,
in care se introduc ulterior ate.

Fixarea cotorului cu ajutorul unor
ate de intarire
1 - blocul de carte; 2 - cotorul frezat; 3 - santuri
in cotorul frezat; 4 - ate de intdrire

In continuare, cotorul se unge cu
adeziv, se introduc atele, se unge din
nou cu adeziv si se preseazd. Astfel,
rezistenta fixarii creste.

Un alt procedeu constd 1n aceea
ca frezarea fascicolelor se face numai
pe mijlocul cotoarelor lor, lasandu-se
la margini nefrezat pe o distantd de
1-2 cm pe fiecare parte.

Intirirea cu tifon a cotorului frezat incomplet
1 - fascicola blocului de carte;
2 - margini nefrezate ale cotorului blocului de
carte; 3 - tifon de Intdrire; 4 - strat de adeziv;
5 - blocul de carte

6
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Pe portiunea frezatd se aplicd
adeziv, dupa care se depune tifon sau
alt material textil care fixeaza,
impreund cu adezivul, filele intre ele.
Rezistenta unui astfel de bloc
prelucrat (cu ate sau material textil)
este mult sporita fatd de fixarea fard
coasere in care se face doar frezarea
si Incleierea fascicolelor.

Dupa operatia de fixare a
blocului de carte, prin unul din
procedeele descrise, se procedeaza la
presarea  acestuia, cu scopul
eliminarii aerului dintre file si cu
consecinta  reducerii  grosimii
blocului, pentru a obtine carti
compacte.

Diferite sisteme de frezare la cotor

Pentru a putea obtine diversele
modele de frezare a cotorului unui
bloc de carte, se procedeazd la
eliminarea unor cutite din placa port-
freza.

In figura de mai jos se poate
vedea aranjarea cutitelor pentru
frezarea pe lungime a intregului cotor
sau numai anumite portiuni pe care

se fixeaza tifon sau sireturi, cu
adeziv.

Brosarea cartilor

Cartea brosatd este o lucrare
tiparitd, formatd din unul sau mai
multe fascicole, coli tipdrite si
faltuite, fixate intre ele, constituind
blocul cartii, bloc care se Tmbraca
intr-o coperta flexibild din carton sau
hartie tiparita.

Cartea brosata poate fi:

- cu fascicole intercalate una in
cealaltd (coperta 1mbracd toate
fascicolele si este cusuta cu clame de
sarma, dupd care este tdiata pe trei
laturi; acest mod de legare este
cunoscut sub denumirea de carte
cusutd caiet).

Carte brosata cu fascicole intercalate una in alta,
cusutd caiet
1 - copertd; 2 - bloc de carte

7
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- cu fascicole adunate prin
suprapunere (fascicolele adunate prin
suprapunere se fixeazd 1intre ele,
formand blocul; la copertd se executd
mai intdi doud biguri, dupd care se
lipeste pe cotorul blocului, apoi se
executd tdierea pe trei laturi).

1 2

Carte brosatd cu fascicole adunate prin
suprapunere, cu doud biguri
1 - coperta; 2 - bloc de carte; 3 - big

- cu patru biguri la coperta
(coperta se lipeste pe cotorul
blocului, adunat prin suprapunere si
cusut, pe o distantd de 5-10 mm pe
prima si ultima fila a blocului; cele
doud biguri suplimentare au drept
scop mascarea agrafelor cu care s-a
cusut blocul de carte; si Tn acest caz
tdierea 1n trei parti se face dupa
lipirea copertei).

Carte brosaté cu patru biguri
pe copertd

1 - copertd; 2 - bloc de carte; 3 - big

- cu canturi la copertd, adica
coperta depaseste marimea blocului
cu 3-4 mm pe fiecare laturd (cu
exceptia cotorului); in acest caz se
taie blocul pe trei laturi inainte de
lipirea copertei.

Carte brosata cu canturi la copertd
1 - coperta; 2 - bloc de carte; 3 - big; 4 - cant

La cartea brosata, cotorul este
drept. Ca la orice carte, blocul poate
contine planse, tabele, harti, ce sunt
plasate la sfarsitul cartii sau in
interiorul sau.

Dupad cum am aritat mai sus,
coperta poate avea doud sau mai
multe articulatii, numite biguri, adicd
adancituri in carton.

(continuare in numdrul urmdtor)
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